w

Edicion tematica
especial:

5

LA HORA
DEL PLANETA

“La Hora del Planeta”

Publicacion informativa sobre el trabajo de WWF en Bolivia

© Juan Carlos TORREJON - Gob. Departamental

Edicién N 17 - Abril de 2009



2 - WWFolio

Editorial

Y,
La crisis econdmica y financiera mundial es en
gran medida efecto del consumismo desmedido

El cambio climatico es la amenaza de mayor
y mas rapido impacto que acecha al planeta y
la mas dramatica consecuencia de acciones
humanas que habremos visto en nuestras
vidas. Lo dicho no es la aventurada y desvelada
interpretaciéon personal de un ambientalista
sino la constatacién de los mas prestigiosos
cientificos del planeta, agrupados en el Panel
Intergubernamental de Cambios Climaticos
(IPCC), ganador del Premio Nobel de la Paz del
afo pasado.

El efecto invernadero, es decir el aumento de
la temperatura del planeta por el incremento
de la concentracion de gases de efecto
invernadero en la atmdsfera, va en aumento y
no esta siendo detenido a tiempo. El fendmeno
que esto produce se llama cambio climatico o
calentamiento global y es causado por el hombre
que, con el crecimiento de las actividades
industriales, de transporte, energia, cambio de
uso de la tierra y otras, que se pueden traducir
en crecimiento demografico sumado a consumo
excesivo e insostenible, ha provocado la mayor
concentracion histérica de gases de efecto
invernadero en la atmdsfera. Las consecuencias
de esto pueden ser catastroficas, y ya lo estan
siendo en efecto, con elaumento de la frecuencia
de desastres naturales y con gravisimos efectos
sobre la salud, la produccion de alimentos y
otras actividades econdémicas.

lo menos detener esta situaciéon, y muy pocos
avances se han logrado hasta la fecha. Este
fin de afo, en Copenhague, Dinamarca, se
realizara una reunion internacional clave para

y esta vez no podemos fallar. Cualquier f
en Copenhague ya se puede considerar
la pérdida de la dltima oportunidad para
cosas significativas que nos permitan
problema.

Si usted es una autoridad o tomadord
por favor téngalo en cuenta. Si ust
un tomador directo de decisiones poli
representacién del pais, por favor exija qu
representantes lo hagan. Sea quien usted sea,
usted es muy importante y su participacion es
imprescindible. Haga una vez mas como hizo
al sumarse tan generosamente a “La Hora del
Planeta” y mande un estentéreo y claro mensaje
a quienes tienen en sus manos las soluciones a
tan terrible problema.

Pero también haga otras cosas que usted
puede hacer individualmente o en su circulo
mas cercano. Sepa que la crisis econémica y
financiera mundial es en gran medida efecto
del consumismo desmedido y delata habitos
econdmicos desordenados, desequilibrados e
insostenibles de una buena parte de los seres
humanos que habitamos el planeta. La solucién
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‘la crisis, mo la prevencién para que

no se repita, p por adoptar medidas globales
e individuales relacionadas a la reduccion del
sto dispendioso, del consumo desquido.

= WF estam izando esfuerzi n esta
con medida como reduci
0s viajes, reciclarpapel, bajar
ctricidad y creativamen
eiisiones institucio

Agradecemos a t
cruzada del ahorr
dispendiosos, felicit
vivir responsableme na
del Planeta y
hora en ideas

ultimo WWHFolio que se publica trimestralmente
de manera impresa. A partir del WWFolio N°18,
nuestras ediciones seran digitales y sélo se
publicara una edicion impresa de fin de afio, en
la que se compilara lo mas importante ocurrido
a lo largo del afio. EI mismo estara alojado en
nuestra Web institucional* y desde alli seguira
manteniéndoles informados de nuestras
actividades, de nuestros planes y logros, a la
vez que les ofrecera recomendaciones Uutiles
para vivir en armonia con la naturaleza, con el
planeta, para vivir como la gente. Como la gente
de bien.

) www.panda.or%bolivia ! © Juan Carlos TORREJON - Gob. Dep

Todo el contenido grafico y tematico de la presente publicacién es de entera responsabilidad de WWF Bolivia, la organizacién de
conservacion, y no necesariamente representa el criterio institucional de otras organizaciones mencionadas a lo largo de la misma.
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El 28 de marzo de 2009, a las 8.30 pm hora
local, mas de 4.000 ciudades de 88 paises
demostraron  visiblemente su  creciente
preocupacion por el cambio climatico, apagando
sus luces por una hora. Esto fue La Hora del
Planeta. Una inmensa accién simbélica mundial
gue mandoé un mensaje claro a los lideres de los
ises en cuanto a la importancia del cambio

eta, campana de cambio
a a llamar la atencioén
ntrar soluciones
ano
aron

que apagaron las luces de sus edificios mas
emblematicos. Desde las pequenas naciones de
las islas del Pacifico Sur hasta las densamente
pobladas ciudades americanas, millones de
personas de todos los estratos y rincones del
mundo participaron de La Hora del Planeta,
emitiendo su voto en la primera eleccién mundial
entre el planeta y el calentamiento global.

La Hora del Planeta no trata tanto del ahorro de
energiade una hora esa noche; sino de personas
actuando juntas, compartiendo sus esperanzas
para el futuro y su compromiso con el planeta
en que todos vivimos. Trata de crear conciencia
y cambios de habito a largo plazo. Fue una hora
en la vida de un movimiento masivo.

Investigaciones encomendadas por WWF
concluyen que las tres mayores medidas para
paliar el flagelo del cambio climéatico desde
cada hogar son desenchufar artefactos en
desuso, instalar focos ahorradores y caminar
0 ir en bicicleta al trabajo, asi sea una vez por
SEINELER

El planeta se aproxima a una crisis climatica.
Cientificos reunidos en Copenhague este mes
advirtieron que la Tierra se esta calentando
mas rapido de lo predicho, y que el punto de
no retorno puede estar cerca. La Unica manera
de prevenir esto es reduciendo las emisiones de
gases de efecto invernadero significativamente.
Nuestros medios de vida, y la asombrosa vida
silvestre con que compartimos el planeta,
ependen de que nosotros asumamos el reto y

Planeta mostré es la
der. La gente quiere

r. Quiere elegir
. Y quiere que



Pantanal
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La Hora del Planeta en el
Pantanal boliviano

En Puerto Quijarro, pujante municipio del
Pantanal boliviano, el Gobierno Municipal lideré
las actividades con brigadas de jévenes que
recorrieron el municipio casa por casa para
invitar a todos a apagar sus principales luces
esa noche. Hubo un acto central en la Plaza
Principal, donde, al son de la banda de la Naval,
los presentes entonaron los himnos nacional y
regional.

Practicamente todo el radio urbano apagé sus
luces, de manera voluntaria, y mas de 2000
personas estuvieron en los festejos en la Plaza
Principal. Para una poblaciéon pequena, donde
las personas normalmente no se involucran en
las actividades colectivas, este ha sido un paso
muy importante.

La Hora del Planeta en Puerto Quijarro fue el
estimulo y el impulso para hacer nuestra parte
por el planeta, e involucrar a una poblacién ajena
a la problematica, cuyos habitantes se sintieron
parte de la accién, mas que por curiosidad, por
conviccidn, y es este detalle el que reviste de un
aura especial al evento.

Para el Programa Pantanal de WWF Bolivia, el
evento ayudo a conocer y medir la respuesta
del trabajo que se lleva adelante desde hace
12 anos, logrando un buen nivel de sensibilidad
y entendimiento de la tematica ambiental en la
poblacion y en los sectores clave, como ser las
autoridades y los medios de comunicacion.
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La Amazonia boliviana se une
a La Hora del Planeta desde
Trinidad

En Trinidad, en la capital de la llanura amazénica
del pais, el Gobierno Municipal, de la mano
de la empresa distribuidora local de energia,
Coserelec, la Prefectura del Beni y otras
entidades locales, apago las luces de la Plaza
Principal de esa ciudad en un acto que cont6
con danzas, cantos, concursos y la presencia
de estudiantes de secundaria portando faroles
con velas.

El entusiasmo trinitario en la adhesion a esta
campafia mundial fue notorio desde que
se inicié su organizacién en noviembre; las
instituciones y empresas adheridas aportaron
con ideas creativas y un fuerte apoyo logistico y
promocional, clave para el éxito de Earth Hour
en Trinidad. También hay que destacar el apoyo
permanente de los medios de comunicacion:
se realizaron dos conferencias de prensa que
generaron masiva cobertura y expectativa,
ademas de anuncios y noticias relacionadas en
las semanas previas al acto.

Ya el 28 de marzo en la noche, la Plaza Principal
de Trinidad se colmd de visitantes. Familias
enteras asistieron a este acto simbdlico, y se
unieron a la celebracion por un planeta vivo y la
lucha contra el cambio climatico. Entre coloridos
trajes y ritmos tipicos, se presentaron las danzas
de los macheteros y del ‘obiré’, asi como las
presentaciones musicales de la orquesta
acustica del Instituto de Artes de la Universidad



Auténoma del Beni “Mariscal José Ballivian” y
del grupo musical juvenil Oxigeno.

También participaron apagando sus luces y
atendiendo a su clientela a la luz de las velas:
centros comerciales, restaurantes, heladerias y
el club social, asi como entidades financieras.
La testera también estuvo bien concurrida,
con representantes del Gobierno Municipal,
la Brigada Parlamentaria, el Gobierno
Departamental, el Comité Civico Femenino, la
Casa de la Cultura y las empresas Coserelec y
Nudelpa Ltda.

( A

“Siento satisfaccion porque he notado que
la mentalidad de la gente en Bolivia en los
ultimos afios ha ido cambiando, en cuanto a
ser participes de una lucha consciente por
proteger un entorno que ya ha comenzado
a ser victima del impacto provocado por
la contaminacion ambiental. La idea que
se manejaba hace unos afios era que el
tema le competia unicamente a los grandes
paises industrializados y no a nosotros los
del tercer mundo, pues ellos como “grandes
contaminadores” debian encargarse de los
efectos provocados por ellos mismos. Hoy
en dia tenemos la capacidad de admitir que
nosotros también somos parte del problema,
y que este asunto debe ser tomado muy en
serio; debemos actuar a tiempo para mitigar
los efectos del calentamiento global. Lo
importante es que la semillita fue plantada
este 28 de marzo y debera dar buenos y
saludables frutos!”

Rudy Hoentsch, Coserelec

. J

© Manlio ROCA/ WWF
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Forestal

Earth Hour también dejo6 a
ExpoForest a la luz de las velas

En adhesién a esta campana mundial de
cambio climatico, los pabellones de exposicion
de la ExpoForest 2009 -Feria Internacional del
Bosque, Madera y Tecnologia- en Santa Cruz
de la Sierra, bajaron sus luces no esenciales,
alumbrando sus areas simbdlicamente con
velas durante la hora del evento.

Cabe resaltar que en el marco de la ExpoForest
2009, WWF Bolivia y su Red de Comercio
Forestal (GFTN) Bolivia organizaron, por
tercer afio consecutivo, la Misién Comercial
de Productos Forestales, dirigida a generar
oportunidades de negocios para las empresas
participantes de la GFTN Bolivia, productoras
bolivianas certificadas o en proceso de
certificaciéon FSC (Consejo de Manejo Forestal).

Asimismo, WWF conté en esta ExpoForest con
un stand, en un espacio cedido por la Direccion
de Medio Ambiente del Gobierno Municipal
Auténomo de Santa Cruz de la Sierra. Es alli
donde el publico visitante fue informado sobre
la importancia de comprar madera certificada
como medida hacia la conservacién de los
bosques del pais, asi como la Politica de
Compra Responsable adoptada por este
municipio en 2007. La compra responsable de
productos forestales es una oportunidad para
que las empresas e instituciones se involucren
activamente en proteger los bosques,
adquiriendo madera proveniente de una gestion
forestal sostenible.
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Banco de Crédito (BCP)

Esta entidad financiera difundidé el video
promocional de Earth Hour en sus 41 agencias
a nivel nacional durante varias semanas, aporte
gue monetariamente ascendi® a unos $us
35.000.-. Similar apoyo dio BCP a La Hora del
Planeta en Peru.

© Saul Lagrava / WWF

Ciudades adheridas

En 2009, Earth Hour logré la participacion de
5 ciudades bolivianas: Santa Cruz de la Sierra,
Trinidad, Puerto Quijarro, La Pazy Cochabamba,
con el activo apoyo de sus respectivos
Gobiernos Municipales, asi como los Gobiernos
Departamentales de Santa Cruz, Beni y de la
Provincia German Busch, la Superintendencia
de Electricidad, las companias eléctricas CRE,
Coserelec, Electropaz, Elfeosa, Elfec, y las
empresas El Deber, Coca Cola y Banco de
Crédito, junto a otras mas de 60 instituciones y
empresas que se listan en la contratapa.

ios iconicos que apagaron sus luces

nto Cristo Redentor, la
ental, el periddico El

-
Visitas Web

* En marzo de 2009, los visitantes
a la pagina Web de WWF Bolivia
crecieron en un 85%, habiéndose
registrado durante ese mes 4.400
visitantes.

» Cientos de individuos bolivianos
se suscribieron en linea a La Hora

‘jel Planeta.
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Ademasdelosfestejosenlasciudadesbolivianas
de Trinidad y Puerto Quijarro (desde las cuales
WWEF coordina acciones programaticas), se
llevaron a cabo actividades también en tres
otras ciudades formalmente adheridas a Earth
Hour (Santa Cruz, Cochabamba y La Paz),
con el valioso apoyo de entidades como sus
gobiernos municipales, companias eléctricas,
organizaciones de la sociedad civil y autoridades
nacionales, entre otras. Hubieron adhesiones
simbdlicas voluntarias en otras ciudades y
poblaciones del pais, de lo cual resumimos lo
mas destacado a continuacion.

“De aqui para adelante este no debe serun tema
de un dia, sino de todos los dias”, dijo la Prof.
Silvia Alvarez en representacién del Gobierno
Municipal durante la apertura de los festejos
en Santa Cruz de la Sierra, la primera ciudad
latinoamericana en unirse a esta campana
mundial el ano pasado. Al igual que Rio de
Janeiro y Cochabamba, esta ciudad escogio
uno de los monumentos iconicos de la ciudad,
el Cristo Redentor, asi como su adyacente y
muy concurrida Av. Monsefor Rivero, con sus
restaurantes, bares y cafés, para expresar el 28
de marzo su adhesion a La Hora del Planeta,
apagando sus luces no esenciales para atender
a sus clientes a la luz de la velas durante la hora
indicada. El acto simbdlico incluyd palabras
alusivas de autoridades locales, regionales
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y nacionales, ademds de presentaciones ("

artistico-culturales. Ademas del Cristo, se Gobierno Municipal Auténomo de Santa Cruz de la Sierra
oscurecieron edificios como los del Gobierno Santa Cruz de la Sierra, a la cabeza de su Gobierno Municipal,
Departamental, la Catedral en la Plaza Principal, demostré una vez mas su liderazgo y compromiso con el medio
las embotelladoras de Coca Cola y los letreros ambiente, adhiriéndose por segundo afio consecutivo a esta campafia
de empresa de telefonia mévil Viva en toda mundial. Santa Cruz de la Sierra fue en 2008 la primera ciudad en
Bolivia, por mencionar algunos. toda Latinoamérica en adherirse a La Hora del Planeta.

La campafia alcanzé innumerables medios a CRE

nivel nacional: prensaescrita, vallas electrénicas,
gigantografias, web, medios digitales, ‘mailings’,
radio, television, cine, TV con circuito cerrado
en mas de 40 agencias bancarias y 30 locales,
mensajes de texto a teléfonos méviles a cerca
de un millén de usuarios. Es asi que estimamos
haber llegado con el mensaje a mas de un millén
de bolivianos y bolivianas de todas las edades.

ooperativa Rural de Electrificacion (CRE) apoyé esta campana
ruz, bajo el lema de su responsabilidad con la comunidad
tural. La campafia La Hora del Planeta se alinea
campafas de ahorro de energia en la hora pico
0 en la ciudad y el departamento.




© Coca Cola

Coca Cola

La empresa Coca Cola, en el marco de
su responsabilidad social empresarial, se
comprometié fuertemente con La Hora
del Planeta, apoyando en la produccion
de materiales, difusibn mediatica vy
comunicacion interna intensa a sus mas de
500 empleados, como también apagando
las luces de siete plantas embotelladoras y
sus letreros publicitarios luminosos a nivel
nacional. Asimismo cabe destacar que el
personal de la embotelladora de Coca Cola
en Trinidad, Nudelpa Ltda., asisti6 a los
festejos en la plaza principal uniformado, y
portando faroles con velas, fabricados de
botellas recicladas de sus gaseosas.

conocimiento
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Adeco

También contamos con el apoyo de diferentes comunidades y barrios
que participaron apagando sus luces no prescindibles. Particip6 la
Administradora de Condominios (Adeco), quien lideré la distribucién
de material promocional al interior de una veintena de condominios a
su cargo.

Superintendencia de Electricidad

La autoridad nacional competente en lo referido a electricidad se adhirié
Hora del Planeta, invirtiendo en difusién masiva previa al evento,
y dlstrlbu0|on de materiales graficos (poleras, banners y
(o} Ia Superintendencia organizé tres conferencias
ades del eje en la ultima semana de marzo,
CIudades de La Paz y Cochabamba a la
s en Santa Cruz de la Sierra el 28

\

© Juan Carlos TORREJON / Gob. Departamental
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Las principales autoridades e instituciones
locales, en atencibn a una resolucion del
Concejo Municipal, oscurecieron la Plaza
Principal, la Plaza Colén y el monumento del
Cristo Redentor, y, durante la hora, la banda del
municipio amenizé la Plaza Principal con musica
nacional, junto a la proyeccion de videos. Se
sumaron asimismo algunos locales publicos y
edificios -Comteco y Elfec- apagando sus luces.
El evento fue motivo del comentario general
de la poblacion del area urbana de la capital,
despertando bastante expectativa.

La empresa Duralit difundié Earth Hour a todos
sus empleados, distribuidores y clientes, de
forma impresa y electrénica. La empresa trabaja
24 horas al dia en produccién, pero apagé todas
sus luces no esenciales, como ser de porteria,
parqueos, comedor, talleres y calles dentro de la
fabrica, habiendo apagado un estimado de 120
focos dentro la empresa.

En Cochabamba se organizé una conferencia
de prensa dos dias antes, de la que participaron
el Gobierno Municipal (Concejo y Alcaldia), la
Superintendencia de Electricidad, la compania
eléctrica Elfec, la ONG Biodiversidad Bolivia,
la empresa Duralit, la refineria de Yacimientos
Petroliferos Fiscales Bolivianos (YPFB) y la
Asociacion Cristo de la Concordia. El reflejo de
la accién en los medios de prensa fue notorio: el
periddico Los Tiempos, principal medio escrito
de la ciudad, difundié varias notas de prensa, asi
como las redes nacionales de television.

“A pesar de las limitaciones, se ha insertado
en la agenda local a La Hora del Planeta,
y considero que en 2010 sera relativamente
facil retomar y ampliar el alcance de esta
manifestacion.”

Miguel Cardozo, Biodiversidad Bolivia




El Alto

EnlaPlazadel Barrio Ciudad Satélite, laempresa
Domo Jocus lider6 festejos que incluyeron
distribucién de informacién y presentaciones
sobre la campana y el cambio climatico.

La Paz

La sede de gobierno se sumoé también a La Hora
del Planeta, con un festejo central liderado por
la Superintendencia de Electricidad, el Gobierno
Municipal y Electropaz en el Prado, incluyendo
presentaciones musicales, palabras alusivas
y difusién de informacién sobre la campafa.
A este movimiento se sumaron mas de una
decena de colegios de la ciudad, como también
el Planetario Max Schreier de la Universidad
Mayor de San Andrés, que, aprovechando la
penumbra, organizé dos grupos de observacién
planetaria con telescopios ubicados tanto en el
Prado como el la Plaza Villarroel de Miraflores.
Asimismo, la Terminal de Buses apagd sus
luces no esenciales.

La cobertura mediatica fue también masiva
en La Paz, habiéndose realizado una exitosa
conferencia de prensa en los dias previos al
acto. Una espectacular fotografia panoramica
publicada por el periédico La Razén el domingo
29 es testigo del masivo apagado de luces en
domicilios y otros edificios en esta ciudad en
adhesién a La Hora del Planeta.

Oruro

El Centro de Ecologia y Pueblos Andinos (Cepa),
la Liga de Defensa del Medio Ambiente (Lidema)
y la Pastoral Social Caritas Oruro (Pascaror), se
sumaron a La Hora del Planeta, lamando atodas
las personas e instituciones del departamento
a sumarse a fin de contrarrestar los problemas
del calentamiento global que vive el mundo. En
cuanto a difusion, el periddico La Patria fue uno
de los medios que cubrié ampliamente el tema
desde Oruro.

| WwFolio+15
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Ascensioén de Guarayos

En esta poblacion crucefa, se llevé a cabo un acto de apagado de luces
en todo el barrio 1° de Noviembre. El presidente de la Organizacion
Territorial de Base (OTB) desde su domicilio ayudo solicitando mediante
cuenta regresiva que todo el barrio se plegue al evento mundial, y asi fue.
Asimismo, un grupo de dirigentes mujeres indigenas visito la radio para
dar un mensaje sencillo y claro sobre el tema.

También el Hotel La Vida de Guarayos quedd en penumbras, adhiriéndose
junto a todos sus huéspedes.

( “Quedé asombrado por la participaciéon de la poblacién y empresas
bolivianas en La Hora del Planeta; creo que nuestro hogar se
merece algo asi. Gracias a este es que tenemos vida, podemos
divertirnos, jugar y, sobre todo, sobrevivir. Tengo 26 afios y una
hija de 3, y me da pena pensar que cuando ella llegue a mi edad,
quizas no conozca mucho de lo que alguna vez existié en la Tierra.”

L Esteban Flores, Tarija
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Los medios: aliados clave de
Earth Hour

Siendo La Hora del Planeta una campafia

masiva viral, la cobertura mediatica recibida fue

clave para convocar a los bolivianos a sumarse.

Se registraron:

- e g fLeron y S€

mwrr'f{_;:::‘:::i:::::ﬂ::::‘uni-.lff'mﬂf | - * Al menos 200 articulos y anuncios en

"'"‘t”m“m ' ; prensa escrita

F——

» Noticias sobre la campafa en Bolivia en
mas de 30 otras paginas Web (aparte de
las menciones en paginas de la campana
y de WWF)

« Masivacoberturaenalmenos 15canalesde
television, de estos 6 cadenas nacionales
—por nombrar algunos: Activa TV: Ciudad
Activa; Red Uno: Noticiero; Cadena A:
De Mananita; PAT: Hola Pais; Full TV:
Cadigo; Unitel: Revista Al Despertar; ATB:
ATB Primera Edicién y Noticiero Central;
Megavision: Buen Dia

+ Amplia difusion de ‘spots’ y videos en
cines, pantallas electronicas gigantes
en las tres ciudades del eje, y en TV de
circuito cerrado en 40 agencias bancarias
y 30 locales y restaurantes

» Presencia en al menos 30 radioemisoras a
nivel nacional.




Earth Hour en el mundo

Desde el Puente del Puerto de Sydney en
Australia hasta la Torre Eiffel de Paris en
Francia y el Cristo Redentor en Santa Cruz de la
Sierra, mas de 4.000 ciudades en 88 paisesy 7
continentes mostraron almundo su preocupacioén
respecto a las amenazas del cambio climatico,
apagando sus luces en casa, en el trabajo,
asi como en edificios y monumentos icénicos
durante una hora el 28 de marzo de 2009.

Este afio, Earth Hour se concentrd en enviar un
mensaje poderoso a los lideres mundiales para
que tomen accién en relacién al cambio climatico
y logren acuerdos sobre un nuevo trato climatico
global cuando se reunan en la Conferencia de
las Naciones Unidas sobre Cambio Climético
en Copenhague, Dinamarca, en diciembre. Las
decisiones que alli se tomen definiran cémo
lidiamos con el cambio climatico en el futuro y
tornamos al planeta en que vivimos en un lugar
mas seguro para las generaciones venideras.

66 capitales nacionales y 9 de las 10 metrépolis
mas pobladas del planeta participaron del evento
de este afo, junto a algunas de las ciudades
mas prominentes del mundo, incluyendo:

* Nueva York * Mumbai

* Londres » Kuala Lumpur
* Beijing * Toronto

* Paris » Copenhague
* Moscu » Manila

* Singapur » Estambul

* Berlin Roma * Nairobi

* Atenas * Bangkok

+ Cairo « Los Angeles
» Washington DC * Barcelona

* Rio de Janeiro * Hong Kong

* Dubai » Buenos Aires
* Ciudad de México » Cape Town

» Sydney
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La naturaleza abierta de La Hora del Planeta ha sido el motor impulsor
tras la campana:
» La Hora del Planeta tuvo 1,1 millones de amigos en linea de redes
sociales
* Los videos de La Hora del Planeta fueron vistos en linea cada 0,8
segundos
» La Hora del Planeta estuvo de moda entre los temas mas populares
en Twitter

» El término “Earth Hour” aparecié en linea cerca de 1 millon de
keces en las ultimas 24 horas antes del evento.

J

obablemente ha sido la mayor demostracion
jo climatico en la historia.”

la Convencién Marco de las

Earth Hous 2000: On Tha Night \
urn Enrth Fhims Ol orn Fliski

»>
- 3

Las Grandes Piramides de Giza, el mayor
simbolo mundial del poder de la acciéon
colectiva, encabezan un listado de 829 puntos
de referencia alrededor del mundo que apagaron
sus luces por La Hora del Planeta, incluyendo:

 La Torre Eiffel en Paris

+ El Estadio “Bird’s Nest” en Beijing

+ El Cristo Redentor en Rio de Janeiro

+ El Edificio Empire State en Nueva York

» Acropolis en Atenas

» El Coliseo en Roma

+ La “Table Mountain” en Cape Town

» El Puente Golden Gate en San Francisco

» El Arco del Triunfo en Paris

+ La Casa de la Opera en Sydney

* Las Torres Petronas en Kuala Lumpur

» El Las Vegas Strip

» La Torre CN en Toronto

* Burj Dubai (el edificio no construido mas
alto del mundo)

» Tapei 101 (el edificio construido mas alto
del mundo)

+ El Estadio Millennium en Cardiff

* El “Ojo” de Londres

» Las Cataratas del Niagara en Canada

+ El Edificio Gaudi en Barcelona

 El Merlion en Singapur

» El Arco Estadio Wembley en Londres

» La Torre Sears en Chicago

+ La Sinfonia de Luces en Hong Kong

+ El Domo de St. Peter en Roma

+ El Castillo de Edimburgo



Finanzas

Vivas

Habiendo gestionado apoyo por un valor
cercano a $us 130.000, y el involucramiento
activo de mas de 80 instituciones y empresas
nacionales, Bolivia celebré La Hora del Planeta.
El apoyo de estas en espacios publicitarios y
donacién de material promocional ascendié al
valor mencionado, aunque los organizadores no
recaudamos dinero fisicamente, al tratarse de
una organizacion sin fines de lucro.

Apoyo a Earth Hour Bolivia:
$us 127.000.-

. Super de electricidad

. Banco de Crédito

. Viva - Nuevatel

. El Deber

. Gobierno Departamental
de Santa Cruz

. Coca Cola

. Mahs

aAbhwON -

6
7

ANIMAL
PROJECT

hay que volver a
Alaska...

por Adolfo Moreno

llustrado por Jorge Gil

v

8.

9.
10.
11.
12.
13.
14.
15.

En algin lugar del Pantanal boliviane...

Mundo Seguro
Coserelec
Fun TV
Tigo

Cine Center
Nudelpa
Fridosa
Editorial El Pais
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iY ya que ya me habia
acostumbradel,._si hasta ya
los nativos me dicen Choco.

.. ¥ lo peor es que con el
cambio climdtico ahora da
casi lo mismo estar en
Alaska que en el Pantanal.




COLABORADORES

Las 84 instituciones y empresas que se han adherido a la campafia y expresaron su apoyo a través de su colaboracién en la difusién de informacion tendiente
a disminuir nuestra huella en el cambio climatico son:

Gobierno Municipal Auténomo de Santa Cruz de la
Sierra

Gobierno Municipal de Trinidad

Gobierno Municipal de Puerto Quijarro

Gobierno Municipal de La Paz

Gobierno Municipal de Cochabamba

Gobierno Departamental Autonomo de Santa Cruz
Gobierno Departamental Auténomo del Beni
Superintendencia de Electricidad

Cooperativa Rural de Electrificacion (CRE)
Coserelec Ltda.

Electropaz

Elfec

Elfeosa

Diario mayor El Deber

Coca Cola

Banco de Crédito

Adeco (Administradora de Condominios)
Alexander Coffee

Ballet Folklérico de la Casa de la Cultura del Beni
Banco Ganadero

Biodiversidad Bolivia

Bonaparte

Cabildo Indigenal del Beni

Caisy

Calles Amarillas

Carlos Valverde Producciones

Casa de la Cultura del Beni

Cine Center

Clinica Kamiya

Club Social 18 de Noviembre (Trinidad)

Comité Civico de Puerto Quijarro

Comité Civico Femenino del Beni

Direccion Distrital de Educacion de Puerto Quijarro
Domo Jocus

Duralit

Edificio Milenio

Editorial El Pais

El Nuevo Dia

Embotelladora Nudelpa (Coca Cola)

Emsic

Energy Press

Entel

FexpoCruz - ExpoForest

Fridolin

Fridosa

Fru Gelatto

Fun TV

Fundacion Amigos del Museo Noel Kempff (Fuamu)
Fundesi Pantanal

Gobierno Departamental Provincia German Busch
Grupo Lider

Grupo musical Oxigeno

Heladeria Kivon (Trinidad)

Heladeria Oriental (Trinidad)

Instituto Homem Pantaneiro

Jalapefios

La Calle

La Pascana Center

La Taberna Terramar

Los Hierros

Mahs

VEICE]

Nuevatel - Viva

Pizzeria Capri

Planetario Max Schreier / UMSA

Quinto Distrito Naval

Radio Nuevo Milenio 104.3

Red Pantanal Bolivia

Redesma

Reporte de Energia

Restaurante La Casona (Trinidad)

Revista Mundo Seguro

Revista Vamos

REE]

Saint Honoré

Sernap Otuquis

Sindicato de Trabajadores de la Prensa de Puerto
Quijarro

Sir Francis

Sociedad Boliviana de Derecho Ambiental (SBDA)
Tigo

Universidad Auténoma del Beni Mcal. José Ballivian
Universidad Nur

Y se llama Peru

Zorba Café Lounge

Asimismo, nos apoyaron en difusion los amigos de Avina, AmigaRSE, Camara Forestal de Bolivia, Redesma, Reboctas, Caracol
Arquitectura, Cepad, Bolivia Bella, El Fronterizo, Instituto Boliviano de Investigacion Forestal, y muchos, muchos mas.

iA todos ellos nuestro mas profundo agradecimiento! Esta es una campafa cuyo éxito depende de la difusion masiva, y con
escasos recursos para implementarla, la mejor receta es el apoyo invaluable de las instituciones y empresas amigas.
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Sobre WWF

WWEF Bolivia, la organizacion de conservacion, tiene el objetivo de contribuir a la conservacion
de la Amazonia y el Pantanal, promover y generar oportunidades econémicas sostenibles

para sus habitantes y el pais.

WWEF trabaja por un planeta vivo, y su misién es detener la degradacion ambiental de la

Tierra y construir un futuro en el que el ser humano viva en armonia con la naturaleza:

. conservando la diversidad biolégica mundial,

e asegurando que el uso de los recursos naturales renovables sea sostenible y
e  promoviendo la reduccién de la contaminacion y del consumo desmedido.

WWEF Bolivia

Calle Los Pitones N° 2070
Av. Beni, entre 2° y 3" anillo
Santa Cruz, Bolivia

Tel.: +591-3-3430609

Fax: +591-3-3430406
wwibolivia@wwfbolivia.org
www.panda.org/bolivia



