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Оценка на търговските вериги
ПРОУЧВАНЕ НА ТЪРГОВСКИТЕ ВЕРИГИ  ОТНОСНО   ЕКОЛОГИЧНИТЕ ХАРАКТЕРИСТИКИ  НА  ПОРТФОЛИОТО ОТ ПРОДУКТИ НА БЪЛГАРСКИЯ ПАЗАР  


Въпросник
WWF България
Май –юни 2012 

Въпросник 
Описание
Оценката на търговските вериги е проучване на българския офис на  международната природозащитна организация WWF www.wwf.bg , което има за цел да измери екологичните характеристики на портфолиото от продукти сред най-големите търговски вериги в България. Тези търговски вериги са определени като водещи според размера на приходите си за 2010 г. 
Методологията на проучването се основава на този въпросник, както и на формуляр за наблюдение, който  се попълва  на място в магазините от представителите на WWF България. 
Ако имате въпроси, моля не се колебайте да се свържете с Ива Братанова от WWF България, ibratanova@wwfdcp.bg ; мобилен  0884 514 696.
Конфиденциалност | Публикация
Координатите на фирмения представител (име, позиция, имейл, телефон)  са поверителни  и ще бъдат включени в проучването, за да можем по-късно да Ви изпратим резултатите.

Данните относно продуктите в  магазините ще бъдат обществено достъпни, заедно с името на търговската верига; WWF България също така ще обяви публично и имената на фирмите, които са отказали да попълнят въпросника в дадения период от време, където крайната оценка ще се базира изцяло на резултатите от формуляра за наблюдение.

ИНСТРУКЦИИ ЗА ПОПЪЛВАНЕ
За обективна оценка Ви молим да: 
· Попълните  всички раздели, като следвате посочения  ред .

· Да изберете толкова отговори, колкото е определено.
· Да се използват актуални данни от тази година (или да се уточни, ако става въпрос за друг времеви период). Ако не разполагате с точни данни за даден продукт, моля да дадете адекватна оценка и описание.
· Моля, изпратете попълнения въпросник на ibratаnova@wwfdcp.bg, до 8 юни 2012 г., петък.
БЛАГОДАРИМ ВИ!
I.  ДАННИ НА ТЪРГОВСКАТА ВЕРИГА
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Име на фирмата:
2. Представител:
3. Позиция:

4. Имейл:

5. Телефон:

6. Адрес:
7. Дата:
II. ПРОСЛЕДЯЕМОСТ НА ПРОДУКТА
ХРАНИТЕЛЕН СЕКТОР
· РИБА
1. Компанията има ли механизъм за проследяване произхода на рибните продукти: от улова до рафтовете в магазина? (един отговор)
a. Не
b. Да (моля, подкрепете отговора си с доказателство)  


2. Политиката ви за закупуване насърчава ли предлагането на MSC* или други сертифицирани  рибни продукти?  МSC  е най-достоверния международен   сертификат за устойчив риболов и рибовъдни практики, които не увреждат  природните ресурси.http://www.msc.org/
a. Не
b. Да (моля, подкрепете отговора си с доказателство)  

3. Колко вида  замразена риба се предлага  в търговската ви  мрежа? Моля избройте видовете риба, а не търговската  марка. Напр.: херинга, скумрия, хек, пангасиус,.....общо 15 вида риба. Моля посочете  цифра.

4.   Колко от предлаганите видове замразена риба има MSC сертификат?


5. Колко вида консервирана риба се предлага във вашата верига?


6.  Колко от предлаганите видове консервирана риба имат MSC сертификат?


· МЛЕЧНИ ПРОДУКТИ
7.  Колко вида кисело мляко  се предлага  в търговската ви  мрежа ? (без айрян и сметана).  Моля, избройте ги според вида – % млечност ,краве, овче, плодово  и т.н. , както и според търговската  марка. Моля посочете цифра.

8. Колко вида са  киселите млека, произведени в България? Посочете цифра.

9. Каква част от киселите млека, произведени в България, имат екологичен сертификат за био /органична продукция?


10. Колко вида  прясно мляко  се предлагат  в търговската ви  мрежа (в цифри)? Моля, избройте ги според вида –  % млечност ,краве, както и според търговската марка.
11. Колко от  предлаганите видове  прясно мляко са  произведени в България?

12. Колко  вида  от българското прясно мляко има екологичен сертификат за био/органична продукция?

· ЯЙЦА
13. Колко вида  кокоши яйца се предлагат във вашата верига? Моля, посочете ги според начина на отглеждане: клетъчно, подово, свободни; био или обикновени.

14. Колко вида са яйцата,  произведени в България?

15. Колко вида  от българските яйца  имат екологичен сертификат  за био/органична продукция?

· ПЛОДОВЕ

16. Колко вида  плодове (без  екзотичните)  се предлагат  във вашата верига?

17. Колко  вида  плодове са произведени в България? Моля посочете цифра.

18. Колко вида  от българските плодове са с био/екологичен произход?

· ЗЕЛЕНЧУЦИ

19. Колко вида зеленчуци  се предлагат  във вашата верига (без  екзотичните)?

20. Колко  са видовете зеленчуци, произведени в България? Моля посочете цифра.
21. Колко вида от  българските зеленчуци  имат  био/екологичен сертификат?

 ГЕННО-МОДИФИЦИРАНИ ОРГАНИЗМИ
       22. Имате ли политика за генно-модифицираните организми (ГМО) ?
a. Не
b. Да (моля, подкрепете отговора си с доказателство)  

       23.  Продавате ли генно модифицирани продукти (плодове, зеленчуци, житни и бобови култури, соя и други)?
a. Не
b. Да 
Нехранителен сектор 
· ПЕРИЛНИ ПРЕПАРАТИ
24. Политиката ви за закупуване подкрепя ли употребата на препарати без фосфати? 
a. Не
b. Да (моля, подкрепете отговора си с доказателство)  

25.  Колко вида перилни препарати (на прах и течни) има във вашата верига? Моля, избройте видове и производители, без грамаж. Напр. Ариел течен, с аромат на .. , за бяло, за цветно.. и т.н; Ариел капсула...; Персил течен, за бебе, с аромат на, за цветно и т.н.   Моля посочете цифра. 
Един вид продукт е  : Ариел  течен, с аромат лилия, като независимо от грамажа - 250 мл или 5 л, пак се брои за един вид.

              26.  Колко вида са перилните препарати в магазина без фосфати? (тези, чието                 съдържание на фосфати е под 1%)

          27.  Колко вида перилни препарати в магазина са с етикета на ЕС за екопродукт? [image: image2.png]




· ХАРТИЯ 
28. Политиката  ви за закупуване изключва ли хартиени продукти с неизвестен, незаконен или противоречив произход на дървесината ?  
1.  Не
2.   Да (моля, подкрепете отговора си с доказателство)

29. Политиката ви за хартиени опаковки на собствените марки изключва ли хартия  с неизвестен, незаконен или противоречив произход на дървесината ?  
a. Не
b.  Да (моля, подкрепете отговора си с доказателство)

30. В политиката  ви за закупуване има ли насърчаване и преференции за продукти от рециклирана (т.е. поне 50% от влакната да са рециклирани) или FSC * хартия?      FSC е  международен сертификат за произход на дървесина от устойчиво  управлявани гори; използва  се от производители и търговци в  над 90 страни.  http://www.fsc.org/about-fsc.html
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i. Да, за FSC                                                              
ii. Да,за рециклирана хартия 
iii.  И за двете
iv.  Няма
  Моля, подкрепете отговора си с доказателство за съответната политика. 
31. Колко вида  от продуктите  за еднократна употреба – тоалетна хартия и салфетки - има в търговската ви мрежа ? Посочете общата цифра.
Моля, избройте видове продукти и производителите. Пример : Milde бяла, Milde жълта Milde софт се броят за 3 отделни вида хартия.  Различните разфасовки 

(хартия  в опаковка по 4 и 12 рула) не се считат  за отделен вид.  
32. Колко вида от хартиените продукти за еднократна употреба са с FSC сертификат  ? Ако  продуктът е сертифициран,  е задължително да има отпечатано логото на FSC върху опаковката.  

33. Колко вида  от тези продукти за еднократна употреба са произведени от поне 50% рециклирана хартия?

34. Вашата компания ще  предложи ли на  доставчиците си да оценят характеристиките на продуктите си чрез "Наръчника на WWF за потребление на хартия"  
a. Да (моля, посочете период кога):____________________________________
b. Не 
c. Нужна ни е допълнителна информация за наръчника, изпратете ни го.

35. На каква хартия са отпечатани рекламните материали във вашата верига?  
a. На FSC сертифицирана хартия   
b. На рециклирана хартия  
c. Използваме двата вида хартия. 
d. Не се печатат на FSC или рециклирана хартия
. 
36. Има ли компанията ви процедура за недопускане на свръхпроизводство на 
печатни рекламни материали ? 
a. Не
b. Да (моля, посочете процедурата/правилото)
c. Да ( моля посочете процедурата/правилото)  
37.  Има ли компанията ви цели за намаляване употребата на хартия за рекламни материали ? 
a. Не
b. Да (моля, посочете целите)  

II. ЕКО ПРОДУКТИ/ ПОДКРЕПА  
38. Компанията ви рекламира ли екологичните продукти? 
a. Не  
b. Да (моля, посочете как ги рекламирате и насърчавате закупуването им) 

39. Рекламирате ли ползите от рециклирането на клиентите си? 
a. Не
b. Да (моля, посочете по какви начини)

40.  Предлагате ли в търговската мрежа  алтернатива на найлоновите торбички?
a. Не 
b. Да (моля, посочете какви):
а) хартиени

б) текстилни 
в) двата вида 
г) други – какви 

                                Благодарим Ви за отделеното време!
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